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(§) Erfinden 
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(§) System zum Obertragen und Wiedergeben von visuellen Informattonen 

(§) In einem TeJekommunikationssystem fur visuelie Informs- 
tionen, wie es beispielsweise unter der Bezeichnung Internet 
wattweit verbrertet ist, sind die visuellen Informationen auf 
Befehl des Benutzers in der Weise abrufbar, daB sie auf 
einem Bildschirm bzw. Display in Form eines skalierbaren 
Fensters mit frei navigierbarem Inhalt wtedergegeban war- 
den. Urn in einem sotchen System Werbeinhatte mit hoher 
Akzeptanz von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und 
gegebenenfails eine bequemo Bestellmdglichkeft fur die 
beworbenen Produkte und Dienstfeistungen anzugeben, 
wird vorgeschlagen, eine Werbemitteilung als visuetle Zu- 
satzinformation zu Obertragen und in einem Tail des skalier- 
baren Fensters automatisch zusammen mrt dem frei navi- 
gierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters wiederzugeben. 
Der Tell des skalierbaren Fensters, in welchem die visuelie 
■ Zusatzinformation wiedergeben wird, ist fn seiner Grfi&e 

Cvom Benutzer nlcht veranderbar oder nicht unter eine 
bestimmte Mtndestgrd&e verkteinerbar. 
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Beschreibung den uberwiegenden Teil dcr Gesamtfliche des Fensters 

t ausmacht Der restliche, mit 20 bezeichnete Teil der 

Die Erfindung bezieht sich auf ein System gem&B dem Gesamtf&che des Fensters 1 wird bei Wahl einer ent- 

Oberbegriff des Patentanspruchs 1. Ein derartiges Sy- sprechenden Wiedergabebetriebsart zur Wiedergabe 

stem ist beispielsweise unter der Bezeichnung Internet 5 einer Werbebotschaft benutzt welche als visuelle Zu- 

weltweit verbreitet satzinformation in dem digitalen Telekommunikations- 

IndigitalenTeiekommunikationsnetzen werdenvisu- netz Qbertragen wird Auf dem im folgenden als "Zu- 

eile Informationen in Form von Schrift, Grafiken und/ satzfenster* bezeichneten oberen, kteineren Teil der 

oder Bildern QbertrageiL Die Wiedergabe der empfan- Gesarotflache des Fensters t wird der Bildinhalt 21 der 

genen, dekodierten und zwischengespeicherten visuei- 10 Werbebotschaft mit einem mehr oder weniger groBen 

ien Informationen erfolgt in beliebiger Reihenfolge und Einfassungsrand 22 wiedergegeben. 

Zusammenstellung auf Abrufbefehl eines Benutzers auf Die GrdBe des Zusatzf ensters 20 ist nicht verander- 

einem Bildschirm bzw. Display in Form eines skalierba- bar oder nicht unter eine bestimmte GrdBe verkleiner- 

ren Fensters mit f rei navigierbarem Inhalt Die Obertra- bar. Dies bedeutet, daB auch das Nutzf enster 10 bzw. 

gung von Werbeinhalten bietet sich bei derartigen visu- 15 das gesamte skalierbare Fenster 1 nicht beliebig verklei- 

ellen Telekommunikationssystemen geradezu an und nerbar sind, sondern nur in einem gewissen AusmaB. 

wird im Falle von Versandhauskatalogen auch prakti- Der Grund besteht darin, daB der Benutzer bei Inan- 

ziert, doch setzt die Wiedergabe der Werbebotschaft spruche der Gebuhrenvorteile dieser Wiedergabeart 

stets voraus, daB der Systembenutzer die Werbung ge- die im Zusatzfenster ohne seine EinfluBnahme wieder- 

zieltabruft 20 gegebene Werbebotschaft gut erkennen solL Das Zu- 

Es ist ferner bekannt, in Fernseh-Werbesendungen satzf enster 20 bzw. die entsprechende visuelle Zusatzin- 

Produkte und Dienstleistungen vorzustellen und am En- formation im Telekommunikationsnetz wird als Werbe- 

de der Werbesendung getrennt fQr jedes Land die Prei- fl&che von dem Netzbetreiber an Werbekunden vermie- 

se und die Telefonnummern anzugeben, unter wekrhen tet Die Mieteinnahraen kommen dem Benutzer, sofern 

die zuvor beworbenen Produkte bestellt werden k6n- 25 er sich fQr die Wiedergabeart gem&B Fig. 1 entschieden 

neit Dieses sogenannte Teleshopping* hat jedoch den hat, in Form einer Reduktion seiner Telekommunika- 

Nachteil, daB vom Fernsehteilnehmer die betreffenden tionsgebiihrenzugute. 

Telefonnummern mitgeschrieben werden mussen; au- Ein derartiges passives, bewuBt vom Benutzer akzep- 

Berdem leidet der unmittelbare Bezug zwischen der tiertes Werbemedium laBt sich besonders vorteilhaft zu 

fernsehmiBigen Presentation des Produktes und der 30 einem Verkaufsmedium weiterbilden, wenn der Benut- 

AnzeigevonPreisundTelefonnummer. zer die Mdglichkeit hat, die auf der Zusatzfftche 20 

Die Aufgabe der Erfindung besteht demgegenQber seines skalierbaren Fensters 1 beworbenen Produkte 

darin, Werbeinhalte in einem Telekommunikationssy- oder Dienstleistungen sofort per Tastendruck zu bestel- 

stem der eingangs erwahnten Art mit hoher Akzeptanz len. Hierzu werden in die visuelle Zusatzinformation 

von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und gege- 35 eine oder mehrere Telekommunikationsnummern ein- 

benenfalls eine bequeme BestellmOglichkeit fQr die be- gefflgt 

worbenen Produkte und Dienstleistungen anzugeben. Selektiert der Benutzer die auf der Zusatzfiache 20 

Diese Aufgabe wird erfindungsgenuiB durch die sichtbar gemachte Telekommunikationsnummer oder 

kennzeichnenden Merkmale des Patentanspruchs ge- ein entsprechendes Symbol in besonders zweckmaBiger 

I5st 40 Weise mit dem Cursor, so wird die betreffende Tele- 

Vorteilhafte Ausgestaltungen und Weiterbildungen kommunikationsnummer automatisch angewMhlt Ge- 

des erfindungsgemaBen Systems ergeben sich aus den genfiber dem sogenannten Tele-Shopping" hat das die- 

UnteransprOchen. se Vorgehensweise den Vorteii, daB sich der Benutzer 

Die Erfindung geht von der Oberlegung aus, die Ak- bereits in dem Telekommunikationsnetz befindet und 

zeptanz von Werbeinhalten bei Benutzera von digitalen 45 daher nicht erst von dem Fernsehnetz zu dem Telekom- 

Telekommunikationssystemen dadurch zu erhahen, daB munikationsnetz wechseln muB. AuDerdem muB er sich 

dem Benutzer die Telekommunikationsgebtihren teil- keine Telekommunikationsnummer notieren, sondern 

weise oder vollst&ndig zurQckerstattet werden wenn er kann diese Nummer bequem durch Anklicken einer 

bei Wahl einer entsprechenden Wiedergabeart bereit Maustaste oder dergleidienanwahlen. Die Verwendung 

ist, einen Teil des skalierbaren Fensters auf seinem Bild- 50 von zwei oder von mehreren Telekommunikationsnum- 

schirm bzw. Display fttr eine von ihm nicht beeinfluBba- mern innerhalb einer Werbemitteilung ist sinnvoll, wenn 

re Wiedergabe eines Werbeinhaltes zur VerfQgung zu beispielsweise von einem beworbenen Produkt mehrere 

stellen. Modelle und/oder GrOBen angeboten werden und sich 

Einzelheiten der Erfindung werden im folgenden an der Benutzer fur eine Alternative entscheiden kana Je- 
Hand eines in der Zeichnung veranschaulichten Bei- 55 der angebotenen Alternative ist dann eine zugehdrige 
spiels naher erlautert Die einzige Figur zeigt den rech- Telekommunikationsnummer oder ein entsprechendes 
ten Teil eines skalierbaren Fensters auf dem Bildschirm Symbol visuell auf der Werbefiache zugeordnet 
bei Benutzung eines digitalen Telekommunikationssy- Kommt nach der automatischen Anwahl der Tele- 
stems, kommunikationsnummer die Verbindung zustande, 

In der Figur ist mit 1 eines skalierbares Fenster be- 60 flbertragt der Benutzer Qber die Verbindungsleitung ei- 

zeichnet, welches durch Anklicken der Pfeilsymbole an ne Identifikationsnummer, welche beispielweise seine 

den vertikalen Randleisten 2 oder den horizontalen eigene Rufhummer sein kana Der erfolgreiche Aufbau 

Randleisten 3 zoomartig vergrdBert oder verkleinert der Verbindung kann dem Benutzer auf dem Zusatzfen- 

werden kann. ErfindungsgemaB wird die Nutzinforma- ster 20 optisch angezeigt werdea Der gerufene Teilneh- 
tion, welche in dem digitalen Telekommunikationsnetz 65 wer, z. B. eine Bestellzentrale, flbermittelt Ober die Lei- 

von dem Benutzer empfangen und abgerufen wird, nicht tungsverbindung an den Benutzer eine Bestatigungs- 

auf der gesamten Flache des Fensters 1 wiedergegeben, meldung, die ebenfalls auf dem Zusatzfenster 20 des 

sondern nur auf der Fensterfiache 10, welche allerdings Benutzers optisch angezeigt werden kann. 
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Auf die vorstehend dargelegte Weise IaBt sich ein 
Kauf vom "Burosesser aus fflr Benutzer digitaler Tele- 
kommunikationssysteme, z. E von Internet, verwirkli- 
chen, wobei der Benutzer zusatzliche Gebuhrenvorteile 
f Or seine Benutzung des digitalen Telekommunikations- 5 
systems in Anspruch nehmen kann. Es versteht sich, daB 
die Erfindung nicht auf digitale Telekommunikationssy- 
steme wie Internet beschrinkt ist sondem ebensogut 
auch auf andere Telekommunikationssysteme ein- 
schlieBlich Biidtelefonsysteme angewandt werden kann. 10 

PatentansprQche 

1. System zum Obertragen und Wiedergeben von 
visuellenInformationeninFonnvonSchrift,Grafi- 15 
ken und/oder Bildern in einem digitalen Telekom- 
munikationsnetz, bei dem die visueilen Informatio- 
nen empfangerseitig dekodiert, zwischengespei- 
chert und in beliebiger Reihenfolge und Zusam- 
menstellung auf Befehl eines Benutzers in der Wei- 20 
se abrufbar sind, daB sie auf einem Bildschinn bzw. 
Display in Form eines skalierbaren Fensters mit 
frei navigierbarem Inhalt wiedergegebbar sind, da- 
durch gekennzeichnet, daB in dem digitalen Tele- 
kommunikationsnetz eine visuelle Zusatzinforma- 25 
tion Obertragen und in einem Teil (20) des skalier- 
baren Fensters (1) autoraatisch zusammen nut dem 
frei navigierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters 
(1) wiedergebbar sind. 

2 System nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 30 
net, daB der Teil (20) des skalierbaren Fensters (1), 
in welchem die visuelle Zusatzinformation wieder- 
geben wird, in seiner Gr6Be vom Benutzer nicht 
veranderbarist 

3. System nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 35 
net, daB der Teil (20) des skalierbaren Fensters (1), 

in welchem die visuelle Zusatzinformation wieder- 
geben wird, vom Benutzer nicht unter eine be- 
stimmte MindestgrdBe verkleinerbar ist 

4. System nach einem oder mehreren der AnsprG- 40 
che 1 bis 3, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 
le Zusatzinformation eine Werbemitteilung enthal- 
ten kann. 

5. System nach einem oder mehreren der AnsprO- 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 45 
le Zusatzinformation eine Information uber eine 
Telekommunikationsnummer enthalten kann, die 
auf Befehl des Benutzers automatisch angewahlt 
wird. 

6. System nach einem oder mehreren der Ansprfl- 50 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, dafl die visuel- 
le Zusatzinformation eine Information fiber zwei 
oder mehrere Telekommunikationsnummern mit 
zugehdrigen Text- und/oder Grafikeriauterungen 
enthalten kann, und daB der Benutzer von den wie- 55 
dergebenen Tdekommunikationsnummern eine 
passende Telekommunikationsnummer anhand der 
ebenfalls wiedergegebenen Erlauterungen selek- 
tiert, die auf Befehl des Benutzers automatisch an- 
gewahlt werden kann. eo 

7. System nach Anspruch 5 oder 6, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB bei Anwahl der Telekommunikations- 
nummer der erfolgte Aufbau der Telekommunika- 
tionsverbindung durch eine Best&ttgungsinforma- 
tion in dem skalierbaren Fenster (1) angezeigt wer- es 
den kann. 

8. System nach einem der Ansprfiche 5 bis 7, da- 
durch gekennzeichnet, daB nach erfolgtem Aufbau 
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der Telekommunikationsverbindung automatisch 
oder auf weiteren Befehl des Benutzers ein Bestell- 
vorgang fflr ein Produkt oder erne Dienstleistung 
ausgelost wird, fiir welche(s) mit der momentan 
wiedergegebenen Zusatzinformation geworben 
werden kann. 

9. System nach Anspruch 8, dadurch gekennzeich- 
net, daB bei dem Bestellvorgang eine Identifika- 
tionsnummer des Benutzers Uber die aufgebaute 
Telekommunikationsverbindung zu dem angerufe- 
nen Telekommunikationsteilnehmer ubertragen 
werden kann. 

10. System nach Anspruch 8 oder 9, dadurch ge- 
kennzeichnet, daB bei dem Bestellvorgang eine Be- 
statigungsinformation von dem angerufenen Tele- 
kommunikationsteilnehmer zu dem Benutzer uber 
die aufgebaute Telekommunikationsverbindung 
Ubertragen und in dem skalierbaren Fenster (!) 
wiedergegeben werden kann. 
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